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Total de créditos | 136
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01 SEM.

02 SEM.
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Créditos | 17

Créditos | 17
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Créditos | 18

•Filosofía institucional | 2 c    
•Matemáticas I | 2 c  
•Lengua extranjera I | 2 c    
•Comunicación oral y escrita | 2 c  
•Contexto de los negocios internacionales | 3 c  
•Geografía económica | 3 c  
•Microeconomía | 3 c  

•Persona humana, sociedad y conocimiento | 2 c 
•Matemáticas II | 2 c  
•Lengua extranjera II | 2 c 
•Comercio internacional | 3 c  
•Contabilidad empresarial | 3 c 
•Fundamentos constitucionales y económicos | 2 c 
•Administración y procesos | 3 c 

•Estadística | 2 c  
•Lengua extranjera III | 2 c 
•Gestión de importaciones | 2 c 
•Macroeconomía | 3 c  
•Protocolo y etiqueta de alta dirección | 2 c 
•Introducción a las relaciones internacionales | 2 c 
•Ingeniería financiera y de mercados | 3 c 
•Legislación aduanera y cambiaria | 2 c 

•Cultura teológica y hecho religioso | 2 c  
•Lengua extranjera IV | 2 c  
•Seminario de investigación | 2 c  
•Gestión de exportaciones | 3 c  
•Geopolítica e integración económica | 2 c  
•Análisis financiero | 2 c  
•Contratación y resolución de controversia internacional | 2 c  
•Fundamentos y estrategias de mercadeo | 3 c  

•Logística y DFI | 3 c  
•Lengua extranjera V | 2 c  
•Ambiente cultural, económico y político: América | 2 c  
•Inteligencia de servicios | 2 c  
•Economía internacional | 2 c  
•Finanzas internacionales | 3 c  
•Inteligencia de mercados | 2 c  
•Fundamentos de inteligencia de negocios | 2 c  

Créditos | 18

•Ambiente cultural, económico y político: Europa y África | 2 c  
•Evaluación y gestión de proyectos | 2 c  
•International marketing | global consumer behavior | 3 c  
•Liderazgo y habilidades gerenciales | 2 c  
•Business intelligence I | 2 c  
•Profundización I | 3 c  
•Optativa institucional | 2 c  

•Ética y formación ciudadana | 2 c  
•International negotiation strategies | 2 c   
•Ambiente cultural, económico y político: Asia | 2 c   
•Digital marketing | 2 c   
•Business intelligence II | 2 c  
•Profundización II | 3 c  
•Optativa | 3 c  

•International Business Management | 3 c   
•Innovation and Sustainability in International Business | 2 c   
•Opción de Grado | 8 c    
•Electiva | 3 c  
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